© 2008 AGI Consultants
May be used for personal purporses only or by
libraries associated to dandelon.com network.

Eike Wenzel | Anja Kirig | Christian Rauch

Greenomics

Wie der griine Lifestyle Markte und
Konsumenten veridndert

BEEEINE WIRTSCHAFT



Inhalt

vorwort R L L R R L L N L R R RN Y Y]
Einleitung: Neo-Okotogie, LOHAS und die Zeitenwende
einer neuen Oko-Okonomie.......coverevereneen. erreverarreneerenvereres

Wie Megatrends die Mirkte von morgen prigen ..
Eine kurze Geschichte eines okonomischen Ze;tcnwechsels
Wie die Greenomics Medien und Marketing erobern ...

Die Themen des Buchs:

Wie die Neo-Okologie unsere Welt vergndert........vvvvverenveener

Greenomics 2030: Wie die griine Revolution Wirtschaft
und Gesellschaft verdndert ...c.ooevvvvrvrnmmerressiesieseneicssnsions

L

Regionen und Stidte: Lebensqualitit und Slow Citys........
Die Oko-Avanigarde: Von qua!menden Schornsteinen

zum Haus mit Energieiiberschuss.... - TP
LOHAS sein heifit: Urban leben — am besten mtttsn

im Griinen.......o.....
Die Stadt der Zukunﬁ sctzt auf Lebensquahtat

und Greenstyle.... ersesersesiienen
Downshifting- Stadtc und ,,Slow Cwys

Griine Strategien werden im mtematwnalen
Standortwettbewerb immer WichHEer .........oovvvcervirvrorisraririesnn.
Griines Geld: Rendite mit griiner Zukunft - die Oko-Zukunft
T BOTSC (.. eerrreeesioveceeesssssasssssmsssasos s ssssssssssssssssssssssssassssesrasss
LOHAS als Pioniere des Soaaﬂy Responsable

Investment” (SRI) ... rereranean
Anlagen init doppeltcm Gewmn

Hohe Rendite plus gutes Gewissen ... -

Prognose: Wie Nuchhaltigkeit in Zukunﬁ d;e Bérse verandert
Corporate Social Responsibility: Neue Business- Moral
oder moderner Ablasshandel? ... v
Di¢ neue Busiriess-Moral ist mehr aIs nur Goodwlu und PR
Kiimaneutralitat: Mehr als moderner Ablasshandel ...

11
13

40
40

42

51
53
56

56
57



Inhalt

4. Zukunft des Handels: Oko-sozialer Mehrwert und warum

Shopping hilft, die Welt zu verbessem ... vererrieserenees 00
Fairtrade: Konsumieren mit gutem Gew:ssen um'd zum

Wachstumsmotor ................ creveresnersarirsenersesersasensees DO
Shopping hilfi, die Welt zn verbessem ...................................... 61

i . Fairtrade: Vom Protest-Produkt in die Kiiche der ,, Normalos”, 61
Neue Chancen in gesittigten Mirkten: Der ,6ko-soziale

Mehrwert® wird zum entscheidenden Kaufargument.............. 63
5. Umwelttechnologie: Chinas Wirtschaftsboom, Biopower,
grines Amerika und das Comeback Deutschlands als
Weltmarktfiihrer.... PO ORURORRT . |
Die Mdrkte der Zukunﬁ smd grun aoers 67
Renewables: Chinas ertschaﬂsboom he:zt d:e Nachﬁage an. 68
Amerika ergriint und wird zum zweitgroﬁtm Markt
Sur Green-Tech.... OO RRVORROMY .
Bio-Power vom Acker ......................... 69
Deutschland mit deutlichem Vorsprung im griinen Business... 70
6. Automobilindustrie: Mobilitit 2.0 .. - 72
Hybridantriebe: Kerntechnologie auf. den Mob;htatsmdrktcn des
21, JORTMURNGETS ... s 74
Der LOHAS-Trend setzt BMW, Mercedes, Porsche & Co. unter
Innovationsdruck ............. . 75
Die Zukunft der Automobdbranche Saubcre Technologwn
bestimmen den Markt... 76
Europas Stidte setzen auf umwlg?'eundlwhe Mobihtatskonzepte 77
Die Schliisselmérkte der Greenomics.....ccvcivivinniicsienennninn 81
1. Food: Die neue Welle des gesunden Geniefens und der:
Luxus des Lokalen ... vovuen 81
! Die Food-Branche - einer der w;chugstcn Greenomu:s M arktc 82
j Bio ist in der Miite der Gesellschaft angekommen...........on....... 83
" Ist noch Bio drin, wo Bio draufSteht?.......vrveconcirvnrne 8§
Trend zur Regionalisierung..... ' w 87
Gastro-Trend: Bio-Produkte erobem auch dw Proﬁkﬁchcn 93
: Genuss mit gutem Gewissen und ohne Verzicht ........oceeeeee. 97
5 Gewinntrichtiger LOHAS-Markt: Cool Convenience crerrrsenn 100




Wie Londons Gastronomie aus Fast-Food-Einerlei ein neues
Lifestyle-Produkt macht ... .

Trendbriefing: Was Sie beachten sollten -
. Gesundheit und Wellness: Von der Symptommedlzm

zur Lifestyle-Gesundheit ... e
LOHAS goutieren Health- Food mzt nachhaltigem Mehrwert..
Die Gesundheitshedonisien garantieren Umsatz .....................
Die neuen Health- and Beauty-Salons... -
Der Megatrend Gesundheit beeinflusst dw Konsummarkte
Trendbriefing: Was Sie beachten sollien ...
Sport und Freizeit: High-Tech und neue Werte
revolutionieren die Branche.............cocvcvvonncrrceccrenencns
Wandern wird Trendsport Nummer eins ........c.cvevrrrinncrennns
Die eigenen vier Winde als Designaufgabe —

Homing und Fomestyle als Freizeitvergniigen ..............ocvnn.
. Gardening —von der grﬁnkarierten Spicﬁerwelt zum
Lifestyle-Kosmos.... s ceverisaanes
Trendbriefing: Was zu bcachten ;st -
. Design: Wie Greenomics Asthetik und Gestaltung
verandert ..,

Die Innenausstattung des neogmm:n Lebensstds
Griines Design als Strategie fiir alle Branchen ... rerevvarenens
Die Verséhnung des Unversohnlichen: Die Automdustne
denkt um... »

Innen wie auﬁen durch und durch grﬁn - -
LOHAS-Asthetik: individuellere Produkte lep my lgfe un.d
Selbermachen ... " .
Trendbriefing: Was S;e bedenken mussen weberrennaaeseaane
. Mode: Von den Oko-Stoffwindeln zur nachhaltlgen
Designer-Klamotte..............
Social Wear: Moral w:rd M ode auch be; Moded:scountem
und Vertikalisten ... "
Top-down: Stars und Prommmte ebnen den Weg der
Oko-Mode auf den Massenmarkt...
Green Fashion in Deutschland ........c.cuocoirvvcvccncccinnnnicnn
Trendbriefing: Was Sie beachten sollten.......ovvvvvvercnncrananee

Inhalt |

101
104

105
108
109

111

115
124

125
131

142
147
148
148
153

157
158

160
16§

166

170
178
182



inhalt

6. Tourismus: Genieflen zwischen Klimafrust und Erlebnislust.
LOHAS wollen Fernreisen und eine intakte Umwelt ...............
Pauschalreisen flir LOHAS...

Das Reisebiiro der Zukunf....
Trendbriefing: Was Sie wissen soutcn

7. Wohnen: Okopolis wird Realitiit, die archltektomsche
Zukunft hat begonnen
Green Glamour: Paradignwnwechsel in der Bau-
und Wohnkuitur.... -
Home is where the Art is: (jko Hauser vom Star Architeklsn o
Homing ist Konsumtrend mit Breitenwirkung ...........oceueivcnne.
Trendbriefing: Was zu beachten ist..........couvreseivrsenssensens

UTDEE i@ AULOTEN .ovoveveecveeeertesreveiea i esas s sssvsserestsasssesesssaossens

SHCMWOIVEIZEICHIIES...ovvvevvvoeeeoeeeeesee e eeees e eessrsessesesssesseeessons

184
188

190
202
205

206

206
208

217
222

223

225



